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Jak korzystac z tego przewodnika

Ten przewodnik powstatl dla studentki lub studenta dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, ktéry ma
przed sobg prace magisterska i chce ja napisaé¢ dobrze. Nie powtarza rad o ,,pracach dyplomowych w
ogole”. Kazdy rozdzial, przyklad i checklista dotycza badan nad mediami: teorii komunikowania, systemu
medialnego i danych o rynku, analizy zawartos$ci, dyskursu i ramowania, mediéw spotecznosciowych,
badan odbiorcéw i redakcji, projektéw medialnych, a takze etyki i prawa prasowego.

Dziennikarstwo jest kierunkiem, na ktérym tatwo o prace publicystyczna, a trudniej o badawczg. Temat
bywa goracy, autor ma wyrobione zdanie o mediach, a material dobiera tak, by to zdanie potwierdzi¢.
Recenzent oczekuje czego$ innego: pytania badawczego, jawnych kryteriéw doboru materiatu, narzedzia
analizy, ktore da sie powtorzy¢, i wnioskow, ktdre wynikaja z danych, a nie z sympatii do jednych mediéw
i niecheci do innych.

Rozdzialy od pierwszego do czwartego i od jedenastego do szesnastego sg wspoélne dla wszystkich prac.
Rozdzialy od piatego do dziesigtego opisuja warsztat: analize zawarto$ci, analize dyskursu i ramowania,
badania mediéw spotecznos$ciowych, badania odbiorcéw, badania redakcji i dziennikarzy oraz projekt
medialny. Czytaj te, ktore dotycza Twojej pracy.

Po drodze spotkasz pie¢ rodzajéw ramek. Definicje porzadkuja pojecia. Przyklady z praktyki pokazuja, jak
zasada wyglada w gotowym tekscie. Putapki opisuja biedy, ktére powtarzaja sie w pracach z dziennikarstwa.
Checklisty pozwalajg sprawdzi¢ rozdzial przed wystaniem go promotorowi. Ramki Okiem recenzenta
pokazuja, na co patrzy osoba, ktéra wystawi ocene.

Rynek medidéw, platformy i przepisy zmieniaja sie szybko. Fakty w przewodniku odpowiadaja stanowi z
2026 roku, ale przed rozpoczeciem badan sprawdz aktualne dane i regulaminy platform. Przyktady dotycza
fikcyjnych medidéw oznaczonych literami i nie odnoszg sie do spordw politycznych.

Powodzenia. Dobra praca magisterska z dziennikarstwa uczy tego, czego potrzebuje kazdy dziennikarz i
medioznawca: doktadnosci, weryfikacji i oddzielania faktéw od opinii.
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Specyfika pracy z dziennikarstwa

Prace magisterskie z dziennikarstwa i komunikacji spolecznej dotycza mediéw jako instytucji, tresci,
praktyk zawodowych i do§wiadczeni odbiorcéw. Tematy wyrastaja z biezacych wydarzen i obserwacji:
dezinformacja, podcasty, dziennikarstwo lokalne, influencerzy, sztuczna inteligencja w redakcjach. Ten
rozdziat wyjasnia, czego recenzent oczekuje od pracy medioznawczej i jakie drogi badawcze sa dostepne.

1.1 Medioznawstwo jako dziedzina

Badania nad mediami taczg perspektywy nauk o komunikacji spotecznej i mediach, socjologii, politologii,
jezykoznawstwa i prawa. Praca z dziennikarstwa moze analizowaé tre$ci medialne, bada¢ odbiorcéw,
opisywac funkcjonowanie redakcji i rynku, analizowac regulacje albo taczy¢ projekt medialny z refleksja
badawczg. We wszystkich przypadkach praca ma bada¢ media, a nie je oceniaé z pozycji publicysty.

B Praca badawcza a publicystyka

Publicystyka przedstawia opinie autora i dobiera argumenty, ktdre ja wspieraja. Praca badawcza
stawia pytanie, okresla material i metode przed poznaniem wynikow i przedstawia wyniki niezaleznie
od tego, czy potwierdzajq przypuszczenia autora. Sformulowania w rodzaju ,,media manipuluja
odbiorcami” moga by¢ wnioskiem badania, jesli wynikaja z danych, ale nie moga by¢ jego zatozeniem.

1.2 Typy prac

Typ pracy

Analiza zawarto$ci

Analiza dyskursu i
ramowania

Badanie mediéw
spotecznosciowych

Badanie odbiorcow

Pytanie w centrum

Co i jak czesto pojawia
sie w przekazach?

Jak przekazy konstruujg
obraz zjawiska?

Jak komunikuja sie
nadawcy i uzytkownicy
platform?

Jak ludzie korzystaja z
mediow i jak je
oceniaja?

Material

Artykuly, audycje, wpisy

Wybrane teksty i
materialy

Wpisy, komentarze,
filmy

Ankiety, wywiady,
grupy fokusowe

Przykladowy temat

Obecnosc¢ ekspertow w
materiatach o zdrowiu
w portalach
informacyjnych

Ramy interpretacyjne w
relacjach o zmianach
klimatu w prasie
regionalnej

Strategie komunikacji
lokalnych redakcji w
serwisach wideo

Zaufanie studentéw do
informacji z podcastow
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Typ pracy

Badanie redakeji i
dziennikarzy

Analiza rynku i regulacji

Projekt medialny z
czeScig badawcza

Pytanie w centrum

Jak pracuja redakcje i
dziennikarze?

Jak dziataja instytucje i
rynek mediéw?

Jak zaprojektowac i
ocenié przekaz lub
produkt medialny?

1.3 Czego oczekuje recenzent

Materiat
Wywiady, obserwacja,

dokumenty

Dane rynkowe,
dokumenty, przepisy

Wlasny projekt, testy z
odbiorcami

Specyfika pracy z dziennikarstwa

Przyktadowy temat

Weryfikacja informacji
w redakcjach portali
lokalnych

Model finansowania
mediéw lokalnych
opartych na
darowiznach

Projekt serii podcastow
popularnonaukowych i
ocena ich odbioru

Dobra praca z dziennikarstwa ma pytanie osadzone w teorii komunikowania, opisuje material i kryteria
jego doboru, stosuje narzedzie analizy, ktore da sie powtdrzy¢, przedstawia wyniki bez ocen politycznych i
formutuje wnioski w granicach badanego materiatu. Na kierunku, ktéry uczy pisania, recenzent zwraca
tez uwage na jasnos¢ i poprawnos¢ tekstu.

A Teza postawiona przed badaniem

Praca zaczyna sie od stwierdzenia, ze ,media publiczne sg stronnicze”, a do analizy wybrano kilka
materiatow, ktére autor uznat za przyklady stronniczosci. Materialy innych nadawcéw nie zostaty
przeanalizowane, a kryteria oceny stronniczosci nie sa opisane. Wniosek byt znany przed bada-
niem. Ustal pytanie, prébe i kategorie analizy przed zebraniem materiatu i stosuj je do wszystkich
przekazow.

® Okiem recenzenta

Najpierw sprawdzam, czy autor bada media, czy o nich pisze publicystycznie: czy jest pytanie, jawne kryteria
doboru materiatu i narzedzie analizy. Potem patrze na teorie i wnioski. Praca, w ktdrej dane dobrano do
tezy, nie spelnia moim zdaniem wymagarn stawianych pracy magisterskiej, nawet jesli teza jest ciekawa.

Zanim zaczniesz

[J Wiesz, czy badasz tresci, odbiorcéw, redakcje, rynek, czy laczysz projekt z badaniem
[J Umiesz odréznié pytanie badawcze od tezy publicystycznej

[J Wiesz, jaki material zbierzesz i skad

[J Sprawdzite$ wymagania instytutu co do prac projektowych

[J Umiesz w jednym zdaniu powiedzieé, co praca wniesie




